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GIGA.DE ist eines der grofiten deutschsprachigen Tech- und Entertainment-Portale.
Jetzt besser und umfangreicher als je zuvor.
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25 professionelle Redakteure, 3 Moderatoren, 2 Kameraleute, 6 Entwickler, 5 Vermarkter und|3 Vorstande.
Insgesamt 44 Angestellte auf 1962 Quadratmetern mitten in Berlin.
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NEUN THEMEN - EIN GIGA

FILM GAMES MUSIK ANDROID TV

Mit der Zusammenfihrung von 6 Online-Angeboten
ist die Marke GIGA jetzt das kompetente, authentische
und personliche Medium im Tech & Entertainment-
Segment mit interaktiven Web-, Mobile- und Video-
formaten.

Mehr als 240 feste Mitarbeiter haben seit 1998 fir GIGA
gearbeitet. Unzahlige Fans sind mit GIGA aufgewachsen.

Nachdem die ARD 2009 einer E-Mail-Aktion von
mehreren Tausend Fans nicht entsprach, ibernahm am
02. Marz 2011 ECONA die traditionsreiche Marke GIGA
von der Rupert Murdoch Mediengruppe.
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Mehr Historie bei de.wikipedia.org/wiki/GIGA und gigapedia.giga4.net



LIEBLING, WIR HABEN DAS IPHONE @ GEBAUT!
GIGA hat einen Prototypen des zu erwartenden iPhone 5-Modells hergestellt.

1 500000 Videoviews und Medienerwahnungen AUS ALLER WELT

New York Times

Huffington Post Der Splegel
Techcrunch Bild
Wired Die Zeit
Mashable PC Welt
Engadget Der Standard
9tobSmac

Daring Fireball Apfeltalk
Cult of Mac Daily Mail
ged_dit - Le Figaro

usiness Insider

PC World Ekst_rabladet
Mac Rumors MediaMac.dk
BGR MyApple.pl
Digital Trends iPhones.ru
Gizmodo.jp Yandex.ru

Uber 150 Blogs in aller Welt

GLEICH KNALLT ES HIER LIVE UND SOCIAL AUS SF
”

|

14 Billion

Am Rande der Gamescom 2011 spielt sich ab, was die
Gamingwelt Gber Monate beschaftigen wird:

RTL produziert auf der beliebten Messe einen Beitrag,
der Gamer als ungewaschene Spinner abstempelt.

G | GA tickert erfolgreich live von der WWDC
20 1 1 aus San Francisco wahrend der Keynote:

Verargert tber die undifferenzierte Berichterstattung 2 Redakteure vor Ortwerden von

laufen die Spieler im Netz Sturm. Wir fahren zur Berliner
RTL-Zentrale und konfrontieren die dortigen Mitarbeiter

itd [ Medizin.
mit dereigenen Medizin 1 000 Meldungen, die knapp

Am selben Abend geht unser Beitrag online, in dem wir ’I 500 Lk : q
den RTL-Kommentar persiflieren. Er verbreitet sich als ' mal kommentiert werden.

virales Lauffeuer im Web. 1 50 . OOO Besucher des Tickers rufen

700 . OOO Views nach 12 Stunden 500 . OOO Seiten auf, klicken mehr als
20 . OOO neue YouTube Abonnenten 3 . 000 Facebook Likes und bleiben mit

2 . 000 neue Facebook Fans 1 80 Sekunden im Schnitt auBergewdhnlich lange.
©GIGA

5 Mitarbeitern unterstitzt. Sie verfassen tber



DER GIGA ZYKLUS

begleitet Ihr Produkt ein Leben lang

Marktforschung und
Produktentwicklung

Umfragen und Case Studies

Tagliche News-Berichterstattung
zu Produkten und Herstellern

Produkteinfiihrung

Geriichte, Vorberichterstattung
und Previews

Produktvorstellungen
und Tests mit GIGA-Siegel

Videos und Fotos

Abverkaufssteigerung
und Produktverwertung

GIGA TV Features
Nutzerbewertungen und Meinungen

Deals und Abverkaufsaktionen

WIR DEALEN TAGLICH

Auf GIGA \\ DEALS platzieren wir lhre Mit Partnern wie:
Produkte und Services zur

Abverkaufsforderung. ..r g '*‘

Zielgerichtet fiihren wir Reichweite aus Adobe
den relevanten Themenfeldern auf die

Angebote und erzielen somit eine hohe @ LG _osE- ------ 0.0 LOVEFILME
Kaufwahrscheinlichkeit.

VERMARKTET UND VERMESSEN

ll:‘| 1Q digital vermarktet neben GIGA u.a. auch nnﬂﬂ /\ Erfasst und gemessen von
Zeit, Handelsblatt, SZ, Golem und Netzwelt. AGOF AGOF und IVW.
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ZIELGRUPPE

Computer- und Videogames
Gebiihrenpflichtige Musik
Computer-Software ohne Games

Heimkino/Surround-Anlage

Computer-Hardware

78%
Mannlich
Heimkino/Surround-Anlage
Krankenversicherungen
DVD-Player
Sportartikel, Sportgerate
Triple Play
42%
Wortfuhrer**

Bevdlkerung

Bevdlkerung
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Zielgruppe

Kaufabsicht

Affinitatsindex*

TECH UND ENTERTAINMENT 2012

JETZT KONTAKTIEREN

Redaktionsanfragen:
Peggy Reichelt
redaktion(dgiga.de
0309210640

allmaxx

Vermarktungsanfragen:
Andrea Pompeuse
vermarktung(dgiga.de
0309210640

AGOF internet facts 10/2011

*) Zielgruppenanteil an jeweiliger Nutzerschaft im Verhaltnis zum Zielgruppenanteil zur Gesamtbevélkerung. **] Selbsteinschatzung

60%
14-29 Jahre

35%
HHNE>=3000 €

Presseanfragen:
Christin Brickner
presse(dgiga.de
0309210640

UNIMALL

Kluge rabatte

spar@de




